Zalacznik nr 3: Plan dzialania wskazujacy harmonogram osiggania poszczegolnych wskaznikow produktu
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% realizacji wskaznika
narastajaco

Planowane wsparcie w PLN

Warto$¢ z jednostka miary

% realizacji wskaznika
narastajaco

Planowane wsparcie w PLN

Wartos¢ z jednostka miary
% realizacji wskaznika
narastajaco

Planowane wsparcie w PLN

Razem warto$¢ wskaznikow

Razem planowane wsparcie w

Wskaznik produktu: = .
RETRER ey Liczba zrealizowanych |, 4 1 200 000,0 g | S Realizacia LSR
. . ) o
ie 1.1.1 ;’gigaz"gvloljflllejzzcgccehgo sztuki | 00| 77000000 |y | 100 0 01 0 1000 o] S przedsiebiorczo
przedsigbiorstwa 2 s¢
Wskaznik produktu: o =
Liczba zrealizowanych 99 = 8 Realizacja LSR
Przedsiewziec | operacji polegajacych 4 18 1 080 000,0 S | & -
iell2 na sztuki 18 240000,00 sztuk 100 0 0 0 | 000 SZtiUk Q przedsigbiorczo
utworzeniu nowego « $¢
przedsigbiorstwa
Razem cel szczegolowy 1.1. . 0100000’0 2 2800000’0 0,00 3290 000’3




Wskaznik rezultatu 1.1.

. . 8 22 30
Llcgba utworzonych miejsc pracy sztuk 47 sztuk 100 0,00 sztuk
(ogoltem)
Cel szczegolowy 1.2: Wzrost znaczenia turystyki w gospodarce lokalnej
Wskaznik produktu:
.. | Liczba projektow S lizacia LS
REEEBERE | jacych oferte oszt | 0 0,00 "1 100 | 70000,00 000| ' | 8 Realizacja LSR
iel21l sztuk sztuk | © - turystyka
turystyczng obszaru o
objetego LSR

Razem cel szczegolowy 1.2.

Wskaznik rezultatu 1.2.

Wzrost liczby os6b korzystajacych z
obiektow infrastruktury turystycznej
i
rekreacyjnej

Wskaznik rezultatu 1.2.
Liczba wydanych publikacji
promocyjnych

Wskaznik rezultatu 1.2.
Liczba wydarzen/ imprez

0
0sOb 0
0 0
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0 0 3
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000,00 0
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0,00
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3360 000,0
0
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Cel szczegolowy 2.1: Poprawa dostepnosci komunikacyjnej obszaru
Wskaznik
produktu: Realizacja LSR
Liczba operacji w o o Kt
.. |zakresie 5 1 s | & ) '3 rastruktura
Przedsiewziee | ;eactruktury > 62 | 265000,00 | 87 |452000,00] sztuk | 100 | 1266440 3 rogowa w
ie2.1.1 q . sztuk sztuki 0 sztuk | o zakresie
rogowej w a K ) ;
zakresie «© wiaczenia
whaczenia = spotecznego
spolecznego 8
126 644,0 -
Razem cel szczegétowy 2.1. 265 000,00 452 000,00 0 843 644,00

Wskaznik rezultatu 2.1.
Liczba oséb korzystajacych z
nowej lub przebudowanej
infrastruktury drogowej w
zakresie wlaczenia spolecznego

5400 2000
0sOb 0sOb




Wskaznik
produktu:
Liczba
podmiotow
Przedsigwziec | dziatajacych w

ie2.2.1 sferze kultury,
ktore otrzymaty
wsparcie w
ramach realizacji
LSR

sztuk

75

497 422,00

sztuki

100

574 578,00

0,00

sztuk

1 072 000,00

Realizacja LSR
- dziedzictwo

Wskaznik produktu:
Liczba podmiotow
wspartych w
ramach operacji
obejmujacych
wyposazenie
majace na celu
szerzenie lokalnej
kultury i
dziedzictwa
lokalnego

Przedsiewziec
ie2.2.2

4
sztuki

44

40 000,00

5 sztuk

100

112 200,00

0,00

sztuk

©
152 200,00

PROW

Realizacja LSR
- dziedzictwo

Wskaznik
produktu:
Liczba
podmiotow
Przedsiewziec | dziatajacych w

ie2.23 sferze kultury,
ktoére otrzymaty
wsparcie w
ramach realizacji
LSR

4
sztuki

57

39 978,00

3
sztuki

100

30 000,00

0,00

sztuk

69 978,00

Realizacja LSR
- dziedzictwo

Razem cel szczegolowy 2.2.

577 400,00

716 778,00

1
294 178,00

Wskaznik rezultatu 2.2. Wzrost
liczby os6b odwiedzajacych
zabytki i obiekty

2000
0sob

50

2000
0sob

100

4000
0soOb




Wskaznik rezultatu 2.2. Liczba
uczestnikow projektow
popularyzujacych dziedzictwo
kulturowe obszaru LGD

Wskaznik
produktu:
Liczba nowych/
przebudowanych
obiektow
infrastruktury
turystycznej i
rekreacyjnej

Razem cel szczegolowy 2.3.

Wskaznik rezultatu 2.3. Wzrost
liczby osob korzystajacych z
obiektow infrastruktury
turystycznej i rekreacyjnej

Wskaznik
produktu:
Przedsiewziec | Liczba

ie24.1 zrealizowanych
projektow
wspotpracy

1000
0sOb

sztuk

20000
0sOb

1
sztuka

25

100

100

100

492 178,00

492 178,00

230 000,00

0,00

0,00

o
S
0.00 7 @ Realizacja LSR
’ sztuk | o - turystyka
(2]
<
=
O
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0,00 492 178,00 | @

0,00

N
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230 000,00

PROW

Projekty
wspotpracy




Wskaznik

produktu: 5
Liczba wydanych 3 .
folderow 2501 100 | 5000,00 0,00 000 | 20| g Projekty
. sztuk sztuk | & wspotpracy
promocyjno- s
informacyjnych
(naktad)
Wskaznik
produktu: Liczba 1 8
Prz?dsw;wzu;c zregllzqwanych 1 100 35 000,00 0,00 000 | sztuk § Prgjekty
ie2.4.2 projektow sztuka a o wspotpracy
wspoOtpracy ™
miedzynarodowej
Razem cel szczegéltowy 2.4. 270 000,00 0,00 270 000,00

Wskaznik rezultatu 2.4. Liczba
. . . . 2000
mieszkancéw korzystajacych z . 100
. . 0s6b
silowni zewnetrznych
Wskaznik rezultatu 2.4. Liczba 250 100
odbiorcow folderéw 0s0b
Wskaznik rezultatu 2.4. Liczba 7
. . . 100
silowni na wolnym powietrzu sztuk
Wskaznik rezultatu 2.4. Liczba
R . 1
filmow promocyjnych sztuka 100
(instruktazowych)
Wskaznik rezultatu 2.4. Liczba
projektow skierowanych do
nastepujacych grup docelowych: | 2
e .| 100
przedsigbiorcy, grupy sztuki
defaworyzowane (okreslone w
LSR), mlodziez, turysci, inne

1604 578,0
0

1168 778,0
0
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Cel szczegolowy 3.1: Poprawa kompetencji i rozwéj kwalifikacji zawodowych mieszkancow, w tym oséb z grup defaworyzowanyc
Wskaznik
produktu: Liczba o
Przedsiewziec | spotkan / 7 7 8 .
ie3.1.1 wydarzen sztuk 100 1 400,00 0 0 0 0 0 0 sztuk | Animacja
adresowanych do !
mieszkancow =
Razem cel szczegétowy 3.1 1 400,00 0 0 1 400,00 8
o
Wskaznik rezultatu 3.1. Liczba
X . 70 70
0s6b uczestniczacych w , 100 0 0 0 0 \
. . 0sob 0s0b
spotkaniach /wydarzeniach
Cel szczegotowy 3.2: Wzrost SwiadomoSci ekologicznej mieszkancow
Wskaznik
Prredsiewsiee | PrOduKtu: Liczba - 1812
COSIGWZICC | spotkan / 0 0 0,00 |7 sztuk|100,0| 7 000,00 0 0 0,00 S |©| Animaga
ie3.2.1 , sztuk | © | X
wydarzen I~ o
adresowanych do




mieszkancoOw

Razem cel szczegolowy 3.2.

7 000,00

7000,00

Wskaznik rezultatu 3.2. Liczba
0s0b uczestniczacych w
spotkaniach /wydarzeniach

70
0s6b

100

70
0soOb

Cel szczegolowy 3.3: Zwiekszenie

aktywn

osci spolecznej mieszkancow

Przedsiewzigc
ie3.3.1

Wskaznik
produktu: Liczba
spotkan /
wydarzen
adresowanych do
mieszkancow

sztuk

33 5200,00 |7 sztuk

67

5200,00

sztuk

100

5000,00

21
sztuk

15 400,00

Animacja

Wskaznik
produktu: Liczba
zorganizowanych
spotkan
informacyjnych
dotyczacych
wdrazania LSR

sztuk

33 1400,00 |7 sztuk

67

1 400,00

7 sztuk

100

1 400,00

21
sztuk

4 200,00

PROW

Animacja

Wskaznik
produktu: Liczba
sponsorowanych
artykutow w
prasie regionalnej

sztuka

33 2 000,00 sztuka

67

2 000,00

sztuka

100

2 000,00

sztuki

w
6 000,00

Animacja




Razem planowane wsparcie na przedsigwzigcia dedykowane tworzeniu i utrzymaniu miejsc pracy w ramach poddziatania Realizacja
LSR PROW: 3 290 000,00

Wskaznik §
produktu: 4112000 3 Q .
Pozostate koszty 1 kpl 33 429900,00 | 1kpl | 67 |429,900,00 | 1kpl |100 0 sztuki ; Koszty biezace
biezace ~
i
Razem cel szczegtlowy 3.3. 438 500,00 438 500,00 #19.59901 1 296 600,00
Wskaznik rezultatu 3.3. Liczba
. . 140
0s6b uczestniczacych w 0s6b 33
spotkaniach /wydarzeniach
439 900,00 445 500,00 419 800’0 1 305 000,00
3054 478,0 3964 278,0 546 244,0 7 565 000,00
0 0 0
50,0% budzetu

poddziatania: 1.1.1 1
1.1.2

Realizacja LSR:
7 565 000,00




